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國立屏東科技大學碩士學位論文撰寫注意事項(農企業管理系) 
經 103.1.15 102 學年度第 1 學期第 7 次系務會議修正 

經 110.1.21 109 學年度第 1 學期第 2 次臨時系務會議通過 

112 年 2 月 8 日 111 學年度第 2 學期第 1 次臨時系務會議修訂 

 

一、學位論文計畫書說明 

本院研究生必須依系所規定於期限內提出符合系所專業之論文題目、指定指導教授

及提出論文研究計畫書。規格詳如（附錄一），由各系所彙整後備查。 

二、學位論文編排要點 

1.論文基本結構 

論文的基本結構，至少應包括下列三部份： 

 (1) 篇前部份（Preliminaries）－封面（含書背）、標題頁、授權書、論文口試委員會審

定書、摘要、謝誌、目錄等。 

 (2) 本文部份（Text）－為論文的主體，依性質區分為合適的章節。 

 (3) 參考文獻部份（References）－本文參考資料之引用文獻。 

由於研究本身所針對的特定目的，作者可以對研究報告或論文的結構做適當的安排，

然而上述三個主要部份不可省略。 

本校學位論文各部份的名稱，依次排列如下： 

 (1)封面（含書背）  (8)目錄 

 (2)標題頁  (9)圖表索引 

 (3)授權書  (10)本文（含前言、文獻回顧、材料與方法、

結果與討論、結論－可依各系所之特性加

以調整） 

 (4)論文口試委員會審定書  (11)參考文獻 

 (5)中文摘要  (12)符號索引（依實際需要撰寫） 

 (6)英文摘要  (13)附錄（依實際需要撰寫） 

 (7)謝誌   

學位論文編排之有關規定如下： 

(1) 論文封面和題目依附錄二格式撰打。 

(2) 本校研究生學位論文採用橫式由左而右的書寫方式。 

(3) 論文寫作的文體為語體文，以文詞簡明暢達為主，儘量避免艱澀偏僻的字眼。 

(4) 本文開始的第一頁應先打上題目名稱，再按章節順序繕打。 

(5) 論文採用單面或雙面（依各院統一規定）打字為原則。 

(6) 學位論文中文字型須採用 word 14 號標楷體黑色、英文字型以 Time New Roman 打



 2 

字。字間或行間自行調整（院有規定者，依院規定 ）。 

(7) 打字時各頁每邊須留 2.5 公分，但在左邊須增加 0.5 公分（即 3 公分）以供裝訂。 

(8) 論文打字用紙採用 60～80 磅之道林紙，其大小規格以 A4 開大小紙張為準

（21×29.7 公分）。 

(9) 論文頁次的編定，分為兩部份，篇前部份以羅馬數字大寫(Ⅰ、Ⅱ、Ⅲ…...)編排之，

其他部份則自本文開始依序以阿拉伯數字(1、2、3、4…….)編排之，其頁碼之位

置於每一頁的正下方，離底邊 1 公分的位置如第五頁則以 5 表示之。 

(10) 「摘要」、「謝誌」、「目錄」、「圖表索引」、「本文各章之開始」、「參考文獻」另啟

新頁。各新頁之頂邊留 3 公分的空白。 

(11) 打字完成以後，必須仔細校對，皆採用書本式裝訂。 

(12) 論文口試前及論文口試後，皆採用書本式裝訂。 

(13) 論文全文（含摘要）須張貼於「全國博碩士論文線上建檔系統」網站。論文繳交

至教務處研教組以呈報國家圖書館。 

以下針對學位論文，各項目加以說明： 

2.篇前部份 

2.1 封面、內頁與標題 

論文封面，必須附上題目、研究生姓名、指導教授姓名、學校與系所名稱、日期及論文

題目等資料。（封面、內頁格式如附錄二、附錄三） 

2.2 授權書 

格式以博碩士論文上傳系統為主。 

2.3 論文口試委員會審定書 

論文經口試委員會審定合格以後，全體口試審核委員簽字，以資證明。（格式範例如附錄

四） 

2.4 中文摘要、英文摘要 

2.4.1 論文摘要紙張之大小為長 29.7 公分，寬 21 分，即影印機 A4 紙張之大小。內容包括：

論文名稱、頁數（書寫於論文名稱後）、校名、系所別、畢業時間及摘要別、研究生

及指導教授姓名、論文摘要內容等項目。（格式範例如附錄五） 

2.4.2 研究生撰寫論文摘要時，宜依研究目的、文獻、研究方法、研究內容及研究結果等加

以摘要敘述，約 500 至 1,000 字，即就學校所提供之標準格式紙張，以不超過兩頁為

限。 

2.4.3 抬頭部份及論文摘要內容均採橫式由左至右書寫，且應以打字或印刷為之，不得以手

寫、縮小複印或複印剪貼。 

2.4.4 論文摘要抬頭之論文名稱、論文總頁數、校名、系所別、畢業時間及論文別、研究生
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及指導教授姓名，以及論文摘要內容等各部份中文字型應以 word 14 號標楷體、英文

字型以 Time New Roman 打字。字間或行間距離自行調整，以一頁單面能完成為限。

校名及系所別應以全銜標明。 

2.4.5 英文摘要抬頭須註明「Abstract」作為標題。（格式範例如附錄六） 

2.5 謝誌 

2.5.1 謝誌文與研究論文的主體並無直接的關係，只是希望藉此表達對各方面的贊助與指導

教授的謝忱，其文字內容因協助對象的不同而有所變化。 

2.5.2 謝誌之頁抬頭必須註明「謝誌」字樣作為標題，標題與謝誌辭之文字排列間空兩行。 

2.6 目錄 

2.6.1 目錄為論文中之章節名稱，依文章論述的次序排列，以便於查詢、檢索。 

2.6.2 目錄為一篇文章之主幹，須按章節順序編排，並以虛線註明所屬之頁碼相連。 

2.6.3 目錄之頁必須註明「目錄」作為標題。 

2.7 圖表索引 

2.7.1 圖表索引之頁則以「圖表索引」作為標題。 

2.7.2 圖表索引按章節編號，如第壹章第一圖則以 1-1 為編號，第貳章第三圖則以 2-3 為編

號。 

2.7.3 全文中「附圖」及「附表」同時出現時，則於圖表中先排列圖 1-1、圖 1-2、圖 2-

1．．．，再接著表 1-1、表 1-2、表 1-3，同時以虛線標定所屬頁碼。 

3.本文部分(格式範例如附錄七) 

3.1 本文必須劃分為適當的章節，同時給予適當的標題。 

3.2 本文內之標題不加標點符號。 

3.3 內文行高：固定行高，25pt。 

3.4 參考文獻，註明出處來源，於本文中依次編號，以阿拉伯數字置於被說明句子或名詞

的後面，標點符號之前。 

3.5 本文中各階層章節與細節之代號可依次為五個階層如下： 

 章 節 小節 小段 各點 

 ↓ ↓  ↓  ↓  ↓ 

章節標示： 1. 1.1 1.1.1 1.1.1.1 1.1.1.1.1 

        或 壹、 一、 (二)  1、 (1)  

3.6 各章與各節；各節與各小節之間隔空一行。 
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3.7 縮寫符號、標點符號與數字 

3.7.1 本文中須按照標點符號規則賦予標點符號。 

3.7.2 專有名詞或特殊符號，讀者不易瞭解時，均須在第一次出現時，詳細的加以說明，不

容有意義不清或含糊的語句出現。 

3.7.3 論文中量的數目字以採用阿拉伯數字為宜。 

3.7.4 度量衡的計算單位以採用公制或英制為宜。 

3.8 圖表 

3.8.1 同一類型的解說圖應統一編號，即使不同型的表格，如為數不多也統一編號。 

3.8.2 圖表須依次編號，同時賦予適當的標題。 

3.8.3 圖表須儘量接近參考的本文。若該頁不足空間容置圖表，可附於次一頁。 

3.8.4 圖表的大小，以不超出本文用紙大小為宜。 

3.8.5 圖表的寬度比所用論文紙張寬度小時，則以放置於中央為宜。 

3.8.6 圖表在本文內與上下文所保持的空間以兩行為宜。 

4.參考文獻(格式以使用 EndNote 書目管理軟體內之 APA 格式第七版編排如附錄八) 

參考文獻安排順序為中文、日文、西文，中文、日文以筆劃大小為書寫順序，西文以

字母之先後順序為書寫順序。 

5.附錄 

5.1 附錄雖非論文的必備部份，卻可以用來供讀者閱讀時一些與內容有關而不便載於本文

中的資料。 

5.2 可以收在附錄中的材料包括：放在本文中顯得太瑣碎繁雜的圖表，珍貴文件的影印

本、冗長的個案研究、技術性的附註。 

6.農企業管理系碩士學位論文審查檢核表 

論文格式審核用，如附錄九。 
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附錄一 

 

學位論文計畫書書寫格式 

 

1. 論文計畫書封面格式（見範本） 

2. 論文計畫書主要內容： 

題目。 

摘要。 

壹、緒論 

一、研究背景與動機 

二、研究目的 

三、研究範圍與資料來源 

四、研究方法與步驟(流程) 

貳、理論基礎與文獻探討 

一、理論基礎 

二、文獻探討 

三、其他… 

參、研究方法 

一、研究架構 

二、研究假設 

三、操作性定義及問卷設計 

四、資料處理方法 

五、抽樣設計與訪問方法 

肆、產業或個案現況 

伍、預期結果 

參考文獻 

附錄
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附錄二 

   → 21cm ←   
 (1)
書

背 

↑ 
3.5  cm 

↓ 
農 國 
企  立 
業  屏 
管  東 
理  科 
系  技 
    大 
    學 

    
碩 
士 
論 
文 
計 
畫 
書 
︵ 
專 
題 
題 
目 
︶ 
 

（） 
姓 
名 
： 
○ 
○ 
○ 
 
↑ 

3.5cm 
↓ 

 (2) 
封

面

頁

形

式 
 

↑ 

3.5cm 

↓ 
國立屏東科技大學農企業管理系 

                    ↑1cm 
碩士論文計畫書 

↑ 

                    ↓1.5cm 
（中文題目名稱） 

↑ 

                    ↓1.5cm 
（英文題目名稱） 

↑ 

                       2.5cm 

↓ 
指導教授：○○○ 博士 

班  級：農企業管理系碩/專二 

姓名/學號: ○○○/○○○○○○○○ 

 

↑ 

 

 

 

 

 

8cm 

 

 

 

↓ 

 

 
中華民國      年    月    日 

↑ 

       ↓ 2.5 cm 

↑  
  
  
  
  
  

    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
   29.7cm 
    
    
    
    
    
    
    
( )    
加    

註    

畢    

業    

學    

年    

度    
    
  ↓  

範
本 
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附錄三 
   → 21cm ←   
 (1)
書

背 

↑ 
3.6  cm 

↓ 
○  國 
○  立 
○  屏 
○  東 
系  科 
所  技 
    大 
    學 

    
 

博 
（碩） 
士 
論 
文 
︵ 
論 
文 
題 
目 
︶ 
 

（） 
研 
究 
生 
： 
○ 
○ 
○ 
 
↑ 

3.5cm 
↓ 

 
 (2) 
封

面

頁

形

式 

 

 

 
國立屏東科技大學農企業管理系 

 
碩士學位論文 

 

 
品牌形象、產屬性知覺價值對購買意願影響之研究 

-以佳縈畜牧場 CAS 新鮮雞蛋為例 

 
 

A Research on Brand Image, Product Attribute, Perceived 
Value to Purchase Ambition：A Case study of Chia-Ying 

Farm CAS Fresh Eggs 

 

 
指導教授：鄭秋桂 博士 

 

 
研究生：陳品涵 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
中華民國 112 年 6 月 9 日 

 

↑ 
  
  
  
  
  

    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
   29.7cm 
    
    
    
    
    
    
    
    
加    

註    

畢    

業    

學    

年    

度    
    
    
  ↓ 
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附錄四 

國立屏東科技大學 

碩士學位論文口試委員會審定書 

 

 

  農企業管理  系(所)碩士班    研究生   陳品涵  君   學號：M11150001 所提之論

文   品牌形象、產屬性知覺價值對購買意願影響之研究-以佳縈畜牧場 CAS 新

鮮雞蛋為例經本委員會審定通過，特此證明。 

論文口試委員會 

委          員： 

                  

 

         

                  

         

 

                  

 

指  導  教  授： 

 
                  
 
 
 
 
 

中 華 民 國 112 年 6 月 9 日 

李家銘 博士 
國立高雄科技大學航運管理系 
教授 

鄭秋桂 博士 
國立屏東科技大學農企業管理系 
教授 

蔡青園 博士 
國立屏東科技大學農企業管理系 
助理教授 

鄭秋桂 博士 
國立屏東科技大學農企業管理系 
教授 
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摘要 

學號：M11150001                  總頁數：115 

論文名稱：品牌形象、產屬性知覺價值對購買意願影響之研究-以佳縈畜

牧場 CAS 新鮮雞蛋為例 

學校名稱：國立屏東科技大學      系（所）別：農企業管理系 

畢業時間及摘要別：111 學年度第 2 學期碩士學位論文摘要 

研究生：陳品涵              指導教授：鄭秋桂博士 

論文摘要內容： 

本研究主要以網路問卷及書面問卷各半之發放，對曾經購買過佳縈

畜牧場新鮮雞蛋產品的消費者為研究對象，共回收有效問卷 417 份，經

SPSS統計分析軟體進行分析來檢定品牌形象、產品屬性、知覺價值、購

買意願四個構面之差異與關係。 

經由人口統計變數分析結果，樣本資料性別以「女性」居多；消費

者年齡以「41~50 歲」比例最高；職業方面以「服務業」為最多；教育

程度方面則以「大學或專校」比例最高；消費者的每月收入以

「30,001~40,000 元」為最多；婚姻狀態以「已婚」為最多；消費者平均

一個月購買 CAS 雞蛋之次數以「2~4 次」為最多；購買原因以「自用」

為最多。 

本研究獲得結論如下： 

人口統計變數之「年齡」對品牌形象、產品屬性、知覺價值與購買

意願均具有顯著差異；「職業」方面對品牌形象均具有顯著差異；「每月

平均收入」方面對品牌形象均具有顯著差異；「購買原因」方面對品牌

形象、產品屬性、知覺價值與購買意願均具有顯著差異。 

標題字體：粗體 18； 
行距：與前後段距離 0 行，固定行高

25pt，勾選貼齊格線 

邊界設定：上、左 3cm、右、下 2.5cm 

內文字體：14； 
行距：與前後段距離 0 行，固定行高

25pt，勾選貼齊格線 

段落空 2
字元，左

右對齊 

數字字型：Times New Roman 

附錄五 



 

 10

品牌形象對產品屬性呈現正向顯著影響，因此消費者對佳縈畜牧場

的品牌形象程度越高產品屬性的程度也越高。產品屬性、知覺價值對購

買意願呈現正向顯著影響。因此負者對佳縈畜牧場的產品屬性與知覺價

值認同程度越高，購買意願的程度也越高。綜合三個迴歸模型路徑分析

之效果分析表可知，各構面所對應之三個依變數影響效果，較大者為品

牌形象，故提升品牌形象的認同度可以有效提升產品屬性、知覺價值及

購買意願的認同度。 

本研究將依分析結果進一步提出管理意涵以及可行的建議供業者及

產業相關單位參考。 

關鍵字：佳縈畜牧場、CAS 標章、品牌形象、產品屬性、知覺價值、購

買意願

邊界距離 2.5 公分。 
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Abstract 

Student ID：M11150001              Total pages：115  

Title of thesis：A Research on Brand Image, Product Attribute, Perceived 

Value to Purchase Ambition : A Case study of Chia-Ying 

Farm CAS Fresh Eggs  

Name of Institute：Department of Agribusiness Management, National 

Pingtung University of Science and Technology  

Graduate date：June, 2023                                     Degree Conferred：Master  

Name of student：Pin-Han, Chen                   Adviser：Dr. Chiu-Kuei, Cheng  

The contents of abstract in this thesis： 

The research participants were consumers who have previously purchased 

Chia-Ying Farm CAS Fresh Egg. A total of 417 valid questionnaires were 

collected, and analyzed using SPSS statistical software to examine the 

differences and relationships among the four dimensions of brand image, 

product attributes, perceived value, and purchase ambition.  

After analysing the demographic variables, the gender of the sample was 

mostly "female", the age of the consumers was 41~50 years old, the occupation 

of the consumers was mostly "service industry", the education level of the 

consumers was mostly "university or college", the monthly income of the 

consumers was mostly "NT$30,001~40,000", the marital status of the 

consumers was mostly "married", the average number of times a month a 

consumer purchased CAS eggs was 2~4 times, and the reason for the 

purchasing of the CAS eggs was mostly for "self-consumption".  

其
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The conclusions of this study are as follows: 

The demographic variables of "age" are significantly different for brand 

image, product attributes, perceived value and purchase intention; "occupation" 

is significantly different for brand image; "average monthly income" is 

significantly different for brand image; "average number of CAS eggs 

purchased per month" is significantly different for brand image; and "reason 

for purchase" is significantly different for brand image, product attributes, 

perceived value and purchase intention.  

Brand image has a positive and significant effect on product attributes, so 

the higher the degree of brand image the higher the degree of product attributes 

of the consumers towards Jayin Livestock Farm. Product attributes and 

perceived value have a positive and significant effect on purchase intention. 

Therefore, the higher the degree of product attributes and perceived value of 

the farm, the higher the degree of consumers' willingness to buy.  

The effect analysis table of the three regression models shows that the 

greater of the three dependent variables for each component is the brand image, 

so increasing brand image recognition can effectively increase the recognition 

of product attributes, perceived value and purchase intention.  

Based on the results of this study, further management implications and 

feasible recommendations will be provided for the reference of the industry and 

industry stakeholders.  

Keywords: Chia-Ying Farm, CAS Certificate, Brand Image, Product 

Attribute, Perceive Value, Purchase Ambition 
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第肆章 研究方法 

根據本研究之研究動機、研究目的及文獻探討的結果，訂定研究架

構、研究假設、研究變數之操作性定義及問卷、抽樣設計與訪問方法、

資料分析方法，分成以下五個小節。 

第一節 研究架構 

本研究根據文獻探討及研究目的，分別探討品牌形象、產品屬性、

知覺價值及購買意願之影響關係，再探討人口統計變數對各構面之影響

，如圖 4-1 所示。 

圖 4-1 研究架構圖 
資料來源：本研究繪製 
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一、品牌形象之操作性定義及問卷設計 

針對品牌形象之衡量構面，本研究問卷設計參考 Park et al.(1986)提

出品牌形象之三個構面功能性、象徵性與經驗性，並訂定符合其三項衡

量構面的問卷問項，表 4-1、4-2 表示品牌形象之操作性定義及衡量問項

。 

表 4-1  品牌形象之操作性定義 

構面 衡量變數 操作性定義 參考文獻 

品牌

形象 

功能性利

益 

品牌之功能性，強調其性能及優

勢，反映產品之相關屬性，滿足消

費者之需求。 
Park et 

al.(1986) 
象徵性利

益 
滿足消費者之感觀、知覺，與產品

屬性有關連。 
經驗性利

益 
強調消費者之內在需求，提供多樣

化、知覺價值等需求。 
資料來源：本研究整理 

 

表 4-2  品牌形象構面之問卷設計衡量問項表 

構面 衡量變數 衡量問項 

品牌

形象 

功能性利

益 

1. 該品牌之蛋品產品符合我的需求與期待。 
2. 該品牌之蛋品產品具有消費者所需之營養價值。 
3. 該品牌之蛋品產品具有高品質保證。 

象徵性利

益 
4. 該品牌之蛋品產品使能夠安心食用。 
5. 我認為沒有其他品牌可以取代該品牌。 

經驗性利

益 
6. 該品牌之蛋品產品有良好聲譽是可靠可信賴的。 

資料來源：本研究整理 
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