
農企業管理系碩士班專題討論實施要點 
94年 4月 11日 93學年度第 2學期第二次研究生指導委員會初訂 

99年 1月 15日 98學年度第 1學期第 2次研究生指導委員會修訂通過 

100年 6月 29日 99學年度第 3次研究生指導委員會修訂通過 

103年 1月 15日 102學年度第 1學期第 7次系務會議修訂通過 

103年 8月 4日 103學年度第 1學期第 1次系務會議修訂通過 

103年 11月 11日 103學年度第 1學期第 4次系務會議修訂 

103年 12月 9日 103學年度第 1學期第 5次系務會議通過 

107年 10月 14日 107學年度第 1學期第 3次臨時系務會議通過 

109年 4月 21日 108學年度第 2學期第 3次系務會議通過 

110年 5月 18日 109學年度第 2學期第 4次系務會議通過 

110年 11月 17日 110學年度第 1學期第 3次系務會議通過 

111年 7月 11日 110學年度第 2學期第 4次系務會議通過 

112年 2月 8日 111學年度第 2學期第 1次臨時系務會議修訂 

一、專題討論為本系碩士班、碩士在職專班必修科目，全學年學分數 2 學分，碩一下學期及碩二

上學期各佔 1學分，上課時數 2小時。 

二、課程實施方法如下： 

(一)於碩一入學後即可開始洽詢指導教授，並於學期末前繳交研究生指導同意書(如附件一)。 

(二)專題討論題目應以農企業管理領域為範圍。 

(三)專題討論分 2次實施，第一次於碩一下學期為原則，需撰寫一篇完整的專題報告，以能於

專業期刊或研討會發表為目標；第二次於碩二上學期為原則，需提出論文計畫書。 

(四)專題討論發表： 

碩一下學期期末考前完成第一次專題報告，碩專二上學期期末考前完成第二次專題報告 

(論文計畫書)。 

(五)專題討論發表注意事項： 

15分鐘口頭報告、15分鐘提問。 

三、指導教授分配原則如下(每學年同年級)： 

(一)專題主題應與指導教授之專長領域相配合。 

(二)一般生、屏東班、花蓮班指導原則：每位老師以指導 1名研究生以上為原則、至多指導 6

名研究生。若為下學期入學，則列為下學年班級計算。 

(三)若學生有轉換指導教授或共同指導之需求，應徵詢原指導教授同意，並覓請其他未超出

指導人數上限之指導教授。若所覓指導教授超出指導人數上限，則可以下一學年度之限

額挪用，但只限挪用 1名。若為共同指導，則分算指導各 1名。 

四、撰寫格式： 

(一)依本系碩士班專題討論寫作之格式撰寫專題報告(如附件二)。 

(二)依本校論文計畫書書寫格式撰寫論文計畫書(如附件三)。 

五、專題討論發表會由各研究生指導教授召集，除指導教授外，應邀請 2位(含)以上助理教授職級

以上之校內外學者專家擔任評審委員。 

六、評分：依據專題討論評分表進行評分，各評分項目及配分比重(如附件四)。 

七、實施地點：校本部。 

八、本要點經研究生指導委員會議通過後公佈，並送系務會議核備後實施，修定時亦同。
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國立屏東科技大學 

指導碩博士班學生學位論文同意書 

 

本人同意指導                      系（所）碩（博）士班 

       年級學生                           學號                         ，學位論文。 

            指導教授                                 （簽章） 

    共同指導教授                                 （簽章） 

  此致 

系主任（所長）                                 （簽章） 

 

注意事項：指導(共同指導)教授與碩(博)士學生不得具有配偶、三

親等以內之血親或姻親等關係。 

 

 

中 華 民 國  年 月 日 

20191015修 

  

附件一 
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摘要 

本研究主要探討佳縈畜牧場的品牌形象、產品屬性、知覺價值對購

買意願影響之研究。以網路問卷及書面問卷各半之發放，對曾經購買過

佳縈畜牧場新鮮雞蛋的消費者為研究對象，共回收有效問卷 215 份，經

SPSS 統計分析軟體進行敘述統計、相關分析、路徑分析來檢定品牌形

象、產品屬性、知覺價值、購買意願等四個構面之差異與關係。 

經由人口統計變數分析結果，曾購買佳縈畜牧場之產品的消費者以

「女性」居多；受訪者年齡以「21~29 歲」比例最高；職業方面以「服

務業」的受訪者為最多；教育程度方面則以「大學或專校」受訪者的比

例最高；受訪者的每月收入以「30,001~40000 元」為最多；婚姻狀態以

「未婚」的受訪者為最多；受訪者平均一個月購買 CAS 雞蛋之次數以

「1次」為最多；購買原因以「自用」的受訪者為最多。 

 

關鍵字：佳縈畜牧場、CAS標章、品牌形象、產品屬性、知覺價值、購

買意願

標題字體：粗體 18； 

行距：與前後段距離 0行，固定行高

25pt，勾選貼齊格線 

邊界設定：上、左 3cm、右、下 2.5cm 

內文字體：14； 

行距：與前後段距離 0 行，固定行高

25pt，勾選貼齊格線 

段落空 2

字元，左

右對齊 

附件二 
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Abstract 

 This study investigates the impact of Brand Image, Product Attributes, 

and Perceived Value on purchase ambition of Chia-Ying Farm CAS Fresh Egg. 

The research was conducted using an equal distribution of online and paper 

questionnaires. The research participants were consumers who have previously 

purchased Chia-Ying Farm CAS Fresh Egg. A total of 215 valid questionnaires 

were collected, and analyzed using SPSS statistical software to examine the 

differences and relationships among the four dimensions of brand image, 

product attributes, perceived value, and purchase ambition. 

The analysis of demographic variables demonstrated that female 

consumers were the majority of those who had purchased products from Chia-

Ying Farm CAS Fresh Eggs. Among the respondents, those aged between 21 

and 29 years old had the highest proportion. The majority of respondents 

worked in the service industry, while the highest proportion of respondents had 

a college or vocational school education. The most common monthly income 

range for respondents was between 30,001 and 40,000 NT dollars. Unmarried 

respondents were the majority in terms of marital status. The most common 

frequency of purchase was once a month, and the most common reason for 

purchase was for personal use. These findings provide valuable insights into 

the consumer behaviors and preferences correlated with the purchase of Chia-

Ying Farm CAS Fresh Egg, which can be used by the farm to develop targeted 

marketing strategies to increase sales and enhance brand image. 

Keywords: Chia-Ying Farm, CAS Certificate, Brand Image, Product 

Attribute, Perceive Value, Purchase Ambition 

其

餘

格

式

比

照

中

文

摘

要 

標題字體：16；英文字型：Times New 

Roman；行距：與前後段距離 0行，

固定行高 25pt，勾選貼齊格線 
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第貳章 研究方法 

根據本研究之研究動機、研究目的及文獻探討的結果，訂定研究架

構、研究假設、研究變數之操作性定義及問卷、抽樣設計與訪問方法、

資料分析方法，分成以下五個小節。 

第一節 研究架構 

本研究根據文獻探討及研究目的，分別探討品牌形象、產品屬性、

知覺價值及購買意願之關係，再以人口統計變數對各構面之影響，如圖

4-1所示。 

圖 3-1 研究架構圖 

資料來源：本研究繪製 

  

「摘要」、「謝誌」、「目錄」、「圖表索

引」、「本文各章之開始」、「參考文

獻」邊界距離 3公分，其餘內文邊界

距離 2.5公分。 標題字體：粗體 18； 

行距：與前後段距離 0

行，固定行高 25pt，勾選

貼齊格線 

 

節字體：粗體 16； 

行距：與前後段距離一

行，固定行高 25pt，勾

選貼齊格線 

 

資料來源： 

行距：與前後段距離 0行，單行間

距，勿勾選貼齊格線，靠左對齊 

 

H7 

H2 

H5 

 

H3 
 

 

  

H4 

H6 
H1 

人口統計變數 

品牌形象 

知覺價值 

產品屬性 

消費者購買意願 
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表 3-1  品牌形象之操作性定義 

構面 衡量變數 操作性定義 參考文獻 

品牌

形象 

功能性利

益 

品牌之功能性，強調其性能及優

勢，反映產品之相關屬性，滿足消

費者之需求。 
Park et 

al.(1986) 
象徵性利

益 

滿足消費者之感觀、知覺，與產品

屬性有關連。 

經驗性利

益 

強調消費者之內在需求，提供多樣

化、知覺價值等需求。 

資料來源：本研究彙整 

 

表 3-2  品牌形象構面之問卷設計衡量問項表 

構面 衡量變數 衡量問項 

品牌

形象 

功能性利

益 

1. 該品牌之蛋品產品符合我的需求與期待。 

2. 該品牌之蛋品產品具有消費者所需之營養價值。 

3. 該品牌之蛋品產品具有高品質保證。 

象徵性利

益 

4. 該品牌之蛋品產品使能夠安心食用。 

5. 我認為沒有其他品牌可以取代該品牌。 

經驗性利

益 
6. 該品牌之蛋品產品有良好聲譽是可靠可信賴的。 

資料來源：本研究彙整 

 

二、產品屬性之操作性定義及問卷設計 

針對產品屬性之衡量構面，本研究問卷設計將參考周文賢(1999)提

出的四種產品屬性之衡量構面基本屬性、形式屬性、知覺屬性、衍生屬

性，並訂定符合其四項衡量構面的問卷問項，表 3-3、3-4 表示產品屬性

之操作性定義及衡量問項。 

圖 表 標

題： 

行距：與

前後段距

離 0 行，

單 行 間

距，勿勾

選貼齊格

線，置中

對齊 
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學 位 論 文 計 畫 書 書 寫 格 式 

 

1. 論文計畫書封面格式（見範本） 

2. 論文計畫書主要內容： 

題目。 

摘要。 

壹、緒論 

一、研究背景與動機 

二、研究目的 

三、研究範圍與資料來源 

四、研究方法與步驟(流程) 

貳、理論基礎與文獻探討 

一、理論基礎 

二、文獻探討 

三、其他… 

參、研究方法 

一、研究架構 

二、研究假設 

三、操作性定義及問卷設計 

四、資料處理方法 

五、抽樣設計與訪問方法 

肆、產業或個案現況 

伍、預期結果 

參考文獻 

附錄 

  

附件三 
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農企業管理系研究生專題討論評分表 

報告人（學號／姓名）：           評分老師：         

 

請就以下各項的表現予以評分（每項 10分） 

評  分  項  目 
評分 

(1-10分) 
特殊事項說明 

書
面
審
查(7

0
%

) 

1.內容文字表達   

2.內容組織結構緊密   

3.題目與內容一致，格式正確   

4.構念與概念定義清楚   

5.內容週延，有價值性   

小      計   

口
頭
報
告(3

0
%

) 

1.報告內容完整流暢   

2.態度從容   

3.時間控制良好   

4.提問對答順暢   

5.正確使用視聽器材   

小      計   

總      分   
註：1.總分＝書面審查分數 X1.4+口頭報告分數 X0.6 

  2.請於評分當天將本評分表交回，逾期不予計入評分。 

 

 

附件四 


